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Pigdata, |a start-up toulousaine

gui devine vos envies

Moins d’'un an d’existence et déja plus
de 70 clients. Pigdata propose aux
e-commercants des solutions pour
augmenter leur chiffre d’affaires de
+10 a + 30 % grace a un algorithme
productif innovant.

our Nicolas Bahout, le fondateur de Pig-
data, I’avenir ne doit rien au hasard. Avec
son équipe de six personnes réparties entre
le marketing, le technique et le commer-
cial, il a mis au point en octobre 2012 un moteur de
recommandations qui propose aux internautes des
produits qui répondent a leurs gofits. Cet algorithme,
fondé sur les centres d’intérét des utilisateurs, déter-
mine leurs comportements futurs et permet aux sites
marchands de « deviner » les attentes. Les critéres
de choix s’appuient sur le comportement réel de
chaque consommateur en live, pour lui proposer
des produits complémentaires pertinents.
Installée dans une maison toulousaine, « la gar-
conniére 2.0 », Pigdata s’inscrit dans la dynamique
des start-up de la région. « Nous sommes heureux
d’étre au sein d’un bassin technique et technolo-
gique ol les entreprises comprennent 'intérét
de notre produit. » Proposé a des entreprises
régionales, francaises et internationales (Teddy

Smith, BamBinou, le Palais des Thés, izaneo.com,
1001pharmacies.com...), cet outil de recommanda-
tion est sans engagement, Pigdata s’appliquant a
elle-méme une obligation de résultat immédiat.
« La quasi totalité de nos clients qui ont testé notre
systéme pendant 1 mois continuent chez nous. »
En décidant d’une levée de fonds vers des parte-
naires qui seront tout a la fois financeurs et utilisa-
teurs, Pigdata souhaite développer les technologies
de prédictions m Stéphanie de Balorre

> L'équipe de Pigdata avec
son fondateur Nicolas Bahout
(3¢ en partant de la gauche)
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